Markkinoinnin automatisointi antaa sinulle paremman

markKkinointivirran

Kayttadkd yrityksesi useita viestintdkanavia tavoittaakseen asiakkaasi? Jos ei, nyt
on aika aloittaa! Monikanavaisesta markkinoinnista on tullut osa jokapdivéista
eldmadmme, silld yhd useammat meistd eivat kayté vain yhtd kanavaa saadakseen
tietoa. Olemme jatkuvasti liikkkeelld, ja meilld on p&dsy kdnnykkd&@mme, surffoamme
tietokoneellamme tai luemme sdhkdpostimme tabletilla. Olemme useissa kanavissa
yhté aikaa, sekd digitaalisesti ettd fyysisesti.

Siksi on tarkedd, ettd yrityksesi on sielld, missd asiakkaasi ovat. Mutta ei riitg,

ettd olet sielld, missd he ovat, vaan sinun on myo&s oltava sinnikds markkinointisi
kanssa. Markkinoinnin automatisointitydkalun avulla on helppo pitdad ylla tasaista
markkinointivirtaa asiakkaillesi ja kavijoillesi. Voit perustaa yksinkertaisia tai
edistyneempid virtoja tarpeidesi mukaan ja tavata asiakkaitasi tiedotuskanavissa,
joissa he ovat aktiivisia.

Investointi markkinoinnin automaatioon saastaa aikaa

jarahaa

On monia tekosyitd sille, miksi et tee monikanavaista markkinointia. Se maksaa litkaa
rahaaq, sinulla ei ole aikaa tai menetdt sisdisié resursseja osaamisen tai henkildstdn
muodossa. Markkinoinnin automaatiotydkalun avulla on helppoa tehdd
monikanavaisia markkinointikampanjoita, jotka tavoittavat asiakkaat useilla
asiakkaan ostopolun osa-alueilla.

Markkinoinnin automaatio helpottaa markkinoinnin kokoamista yhtendiseksi. Oikean
tydkalun avulla on helppo madarittdd markkinointivirtoja, ajoittaa uutiskirjeiden
[Ghettdmistd ja priorisoida, millaista markkinointia asiakkaillesi [Ghetetédn. Kun
kaytat tydkalua oikein, saat enemmdn aikaa muuhun markkinointiin. Yhdista
markkinoinnin automaatiotydkalusi CRM-jéarjestelmddn, niin varmistat, ettd kaikki
tietosi ovat ajan tasalla, ja sddstat aikaa, rahaa ja vaivaa pidemmallé aikavalilla.

Markkinointisi voi kehittya henkilokohtaisemmaksi

Kun mukautat markkinointisi vastaanottajalle, on helpompi tavoittaa hénet tarkeilla
viesteilld. Voit helposti saatad, mitka viestit padtyvat tietyille kayttdjille heiddn
markkinoinnin automaatiovirroissa tekemén vuorovaikutuksensa perusteella. Jos
asiakas esimerkiksi klikkaa artikkelia sdhkopostiviestissd useita kertoja, se voi olla
merkki siitd, ettd sinun pitdisi [Ghettdd asiakkaalle samanlaisia artikkeleita
seuraavalla kerralla. Jos asiakas osoittaa kiinnostusta tiettyd tuotetta kohtaan,
saatat haluta lGhettéd tietoa tdmdan tuotteen kanssa sopivista tuotteista tai
tuoteyhdistelmistd seuraavalla kerralla. Néma& ovat vain muutamia ehdotuksia siitd,
miten voit mukauttaa ja luoda markkinoinnin automaatioitq, silld mahdollisuuksia on
loputtomasti!

Koordinoimalla, minkd&laisia viestejd |ldhetdt vastaanottajille, vaikutat alasi
asiantuntijalta ja naytat asiakkaillesi, ettéd ymmarrat heitd ja heiddn tarpeitaan.
T&ma saa vastaanottajan paremmin kiinnittdmdaan huomiota markkinointiisi.

5 syyta, miksi tarvitset markkinoinnin automaatiota
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Paranna sisaista viestintaasi

Markkinointiosastollasi on useita henkilditd, jotka ovat kaikki oman alansa
asiantuntijoita, verkkosivusuunnittelusta ja grafiikasta kirjoittamiseen ja
sosiaaliseen mediaan. Suuremmissa markkinointiosastoissa on helppo keskittyd
vain omaan alaansa ndkemattd kaikkien markkinointitoimien kokonaisuutta.
Sisdinen tieto saattaa juuttua yhteen osaan organisaatiota 16ytadmattd oikeaa
vastaanottajaa. Siksi on tarkedd paitsi integroida markkinoinnin
automaatiotydkalunne CRM:Gdsi, mutta myds integroida sisdinen viestintdsi
markkinointivirtaan.

Voit ohjata sisdisté viestintavirtaa eri osastoille samalla tavalla kuin hallitset
tietovirtoja asiakkaillesi. Onko asiakas useita kertoja klikannut hintakorttia
sdhkoposteissasi? Automatisoi tdman liidin ldhettdminen myyntiosastollesi. Onko
asiakas klikannut useita kertoja yhteystietojasi? Saatat haluta automatisoida
sdhkopostiviestin asiakaspalvelullesi lisdtietojen kanssa. Kaikki riippuu sisdisisté
tarpeistanne ja miten haluatte maaritelld sisdiset viestintévirtanne.

Pysuy Kilpailijoicesi edella

Nykyaikaiset markkinoinnin automaatiotydkalut tarjoavat useita ratkaisuja
asiakasviestinndlle. Oikeanlaisen tydkalun avulla voit 16yt&éd parempia johtolankoja,
luoda drip-kampanjoita, tehdd saddnndllistd markkinointia tai tehdd anti-churn
toimenpiteitd asiakkaille, jotka ovat IGhddssé pois yrityksestdsi. Pericatteessa IGhes
kaikenlaista markkinoinnin automaatioviestint&d voidaan tehdd automatisoidusti.

Markkinoinnin automaatio on toisin sanoen tehokas tydkalu, jos sité kdytetddn oikein.
Mutta tyodkalu voi suorittaa automaatiota vain asettamillesi ja suunnittelemillesi
markkinointivirroille, mik& on tarkedd pitdd mielessd. Jos valmistelet erilaisia
markkinointivirtoja ja luot alueitq, joissa markkinoinnin automatisointitydkalu voi
toimiaq, pysyt helpommin kilpailijoidesi edelld. Siind missd kilpailijasi eivét ehkd seuraa
whitepaperin lataamista, tydkalusi [dhettéd automaattisesti kiitosviestin 3 pdivdn
kuluttua. Kun kilpailijasi menettavat asiakaskontaktin puhelun jélkeen, sinun
asiakkaasi pddtyvat kampanjaan, jossa asiakkaat saavat sinulta lisdmarkkinointia.
Namad ovat vain muutamia esimerkkejd siitd, miten voit pysyd kilpailijoitasi edelld
markkinointiviestinndssd. Hyvalld markkinoinnilla kasvatat liidien ja solmittujen
kauppojen maardd ajan myotd ja pysyt jatkuvasti kilpailijoidesi edelld!

Haluatko lisdd tietoa siitd, mitd markkinoinnin automaatiotydkalu voi tehdd
yrityksellesi? Onko aika parantaa asiakasviestintddsi? Ald epdrdi ottaa yhteyttd meihin
Lime Technologiesilla saadaksesi lisdtietoja ja esittelyn markkinoinnin
automaatiotybkalustamme.



